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Quando uma grafica gue trabalha diariamente com

grandes empresas do universo da comunicacao e
design escolhe A Cor do Dia para o desenvolvimento
dos seus projectos, trata-se de um dos maiores

elogios que podemos receber.

Quando, para além disso, a empresa gue Nos escolhe tem uma abertura
e uma Vvisao de negdcio que nos permite utilizar o know-how e as
solucdes que realmente sao as mais acertadas, isso é Pantone 8730
sobre 3015 C gue € como guem diz, ouro sobre azul,

resultados

extraordinario aumento da
notoriedade e valorizacéo,
por parte de clientes e
concorrentes

grande aumento de
solicitacdes, encomendas e
pedidos de contacto

> capacitacao da entrada em

novas areas de negocio e
conquista de novos
mercados

implementacao de uma
comunicacéo eficiente,
original, criativa, dirigida acs
stakeholders da empresa,
com caracter regular




A estratégia é a alma do negocio

Pensar primeiro para fazer bem depois. Esta € a ordem correcta de fazer as
coisas, ou melhor, a Unica, se 0 que se procura sao bons resultados. O qué,
Quem? Onde? Quando? Como? Porqué? Obter as informacdes, conhecer
as opcdes para melhor distinguir uma boa de uma ma decisao, para melhor
escolher o caminho a seguir.
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analise estratégica

Pensar bem, agir melhor, ganhar mais. Este € o resultado de uma boa
analise estratégica. E obter informacdo sobre o mercado, descobrindo
o0 que o cliente necessita e agindo de acordo. E identificar as vantagens
competitivas e implementar a estratégia mais correcta que permitira obter

0s melhores resultados.
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O mercado nao gosta de empresas feias

Uma marca € mais que um logo. Uma marca é mais que uma identidade. Uma marca
€ mais que um produto. Na mente dos seus publicos a sua marca € a sua empresa. A
imagem de uma empresa é extremamente importante, por isso, é preciso cuidar bem
dela. Pode ser preciso uma “extrema makeover” ou umas dicas de styling mas é preciso
por-se bonito para comegarem a chover convites para jantar.




identidade

A completa desconstrucdo de uma estratégia de marca convencional.

Utilizar os elementos como showcase da empresa e demonstrar as
potencialidades da grafica. Posicionar a empresa com exceléncia e com
todos os requisitos que permitam ao projecto empresarial ter sucesso a

nivel nacional e internacional.
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organigrafica organigrafica organi

grafica

Less is more. Simplificagdo do nome e reestruturagdo de forma a

& possibilitar o desdobramento em novas areas de negdcio.




A criagdo de uma marca dindmica e sinergética. Manteve-se a ligagdo com o

passado ao mesmo tempo que se valorizou a modernidade e evolugao.
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packaging

Uma caixa € muito mais que uma

caixa, um saco é muito mais que um

saco. E a possibilidade de disseminar a marca
de uma empresa em todo o lado de forma facil
e econdmica. Tendo em conta as diferentes
necessidades da empresa, para 0 Nn0Sso
cliente variamos entre o modo “explosao

de cor” e “elegancia da sobriedade”.
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“Fazer negocios sem marketing € como piscar o olho a uma mitida no escuro;
vocé sabe o que esta a fazer mas mais ninguém sabe” (autor desconhecido)
Marketing é seducgao, tentacao, desejo e atraccao e ao mesmo tempo é a busca
do compromisso, da fidelidade, de relacdes longas e de confiangca. Como qualquer
ritual de cortejamento é intenso e feroz mas € uma busca que vale a pena: afinal,
todos andamos em busca da nossa cara-metade.
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revista impressoes

Um excelente elemento de comunicagao, uma
extraordindria ferramenta de contacto comercial. Desde
a primeira edicdo verificou-se um aumento consideravel
do numero de novos clientes. Possuir uma boa base
de dados foi fundamental para o sucesso desta accao

de Marketing Directo.
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what you get

resultados

Num sector em crise, contribuimos para que a empresa
tenha vindo a crescer continuamente nos ultimos anos.
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desdobravel de apresentacao

Quando ndo ha tempo a perder a primeira

impressao é extremamente importante. Um bom
desdobravel permite cativar os destinatarios logo
a partida, apresentando a informacao mais

relevante, a que realmente interessa transmitir, de

forma eficaz e atractiva.






objectivo:

impressionar

brochura institucional

Meio: transformar a brochura de apresentacdo num showcase de técnicas,
métodos, materiais e acabamentos. Em cada pagina a possibilidade de encontrar
um pormenor que permite ao utilizador tocar, visualizar algumas das técnicas que
podera ver aplicadas nos seus trabalhos, seja um cortante, um cunho, um verniz,
uma cor, um papel especial...



cereja no

topo do polo

encontrar o equilibrio entre texto e imagem, entre
componente visual e mensagem e onde a grande
vencedora € a comunicacao.



merchandising

Ser lembrado, para ndo esquecer. Como ferramenta efectiva de Marketing, o merchandising posiciona e

afirma a presenca das empresas junto dos seus publicos-alvo. Na Organi a cor € ingrediente indispensavel

e da o mote para a criacdo de um merchandising forte, criativo, e que realmente faz a diferenca.

Lo

o™

3



EEEN
;allll

janeiro ‘10

G
O
O s
r.M
Q:
b,

AN OO © ;
IEEIEI
. —§j COf WO
| BEEEER




If OE B2 85 L 8E BT
WE CE BE iD OF &0 B
B O
N
EERTEEE=ED

B Wi 2y 0 Hw..
PR _M..._t

ot = 0 e
imEZRZEN
WL ok W R B



ADV

Lucratividade
Para se destacar, para que consiga captar a tencao é preciso
inovar, ser diferente, estratégico, original. A criatividade s6
ndo basta. E preciso mais. Mais que exibigéo, resultado.
Mais que criatividade, lucratividade.




[Sonoplastia: Musica ambiente, tom sébrio, institucional]
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Organi—a grafica que faz mais por si

Mais que cumprir exigéncias, superar expectativas.

Mais que conceder um servigo, criar uma relacao.

Mais que ganhar o respeito do cliente, ganhar a sua total confianga.

Cada projecto encontra na Organi 0 tratamento que merece. Nas cores € texturas, materiais € acabamentos.

Qualidade surpreendente, resultados irresistivelmente reais.

Packshot:

Organi grafica: Em Famalic@o, Coimbra, onde precisar. Visite-nos também em www.organigraﬁca.com.




anuncios

Se um bom anuncio
impressiona muita gente, 4 bons
anuncios impressionam muito mais.

Uma campanha estrategicamente
pensada e estruturada de forma a passar
a mensagem de forma criativa, simples,

directa e inequivoca.
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GRAFICA

Experiéncia, inovagio tecnoldgica, capacidade de resposta, rigor e um extraordinario relacionamento
com o cliente. Cada projecto encontra na Organi o tratamento que merece. Nas cores, texturas,
materiais 8 acabamentos; uma qualidade surpreendente e resultados Imesistivelmente reais.

V. N, Famalicho - T 252 303 150 - www.organigraficacom



organi

GRAFICA

Experéncia, inovagio tecnoldgica, capacidade de resposta, rigor @ um extraordindrio relacionamento
com o cliente. Cada projecto encontra na Organi o tratamento que merece. Nas cores, texturas,
materiais e acabamentos; uma qualidade surpreendente e resultados Imesistivelmente reais.

V. M. Famakchio - T 252 303 150 - www.orpanigrafica.com
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publicidade exterior

Quando bem posicionado um outdoor confere uma visibilidade extraordinaria
a uma empresa. Quando bem desenvolvido permite passar a mensagem
certa. Quando se juntam estas duas condi¢cdes, um outdoor transforma-

-se numa excelente ferramenta de comunicacao.




Primeiro estranha-se depois entranha-se
Nos dias de hoje é imprescindivel, € incontornavel, é o presente e o futuro.
E comunicar para e com o mundo. E imediatismo, acessibilidade, é 24/7, o
aqui e o agora. E texto, som, imagem e video, tudo de uma vez. Um conjunto
infindavel de recursos, de oportunidades e de proveitos. Um meio para

reduzir custos, aumentar a produtividade, chegar mais longe, fazer melhor.



portal organi

A presenca na internet ja ndo € uma opcao, é uma

necessidade. Mais do que um website, o Portal Organi
€ elemento de contacto e aproximacéao, fonte de

informacao do percurso da empresa, montra das

capacidades e servicos prestados, showcase

de trabalhos realizados, e muito mais.
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loja on-line

A internet €, cada vez mais, um excelente meio para fazer
negaocios. A loja online Organi Print Shop permite alargar
a esfera geografica de actuacao da empresa, atingir novos
publicos, aumentar o volume de vendas... Um agente

comercial extra que consegue chegar a milhoes de pessoas.



i
1

informacao técnica para auxiliar na tomada de decisao

vendas para todo o mundo

novas oportunidades de negdcio
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redes sociais

Uma empresa tem que criar relacionamentos por todos os meios
necessarios. As redes sociais sao um dos meios incontornaveis nos dias
de hoje. Dinamismo, interactividade, uma excelente forma de aproximacao

entre a empresa e o0s seus publicos
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